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HISTORIA

/nacka Baumit

sa zrodila v roku

1988, kedy sa spaili
dvaja vyznamni

rakuski vyrobcovia
stavebnych latok

- Wopfinger Stein-

und Kalkwerke

a Wietersdorfer &
Peggauer Zementwerke
s cielom priniest na trh
$pickové stavebneé
marteridly. Rozhodli sa
pokracovat spolocne
pod spolo¢nou
znackou Baumit

Prvé kroky spolocnosti
smeroval do Madarska,
nasledovali Ceska
republika, Slovensko,
Pol'sko, Rumunsko

a Bulharsko. Medzi
rokmi 1994 o 1997
zacal Baumit rozviiat svoje oktivity

aj v Slovinsku, Chorvatsku a Taliansku.

Dva uspesné rodinné podniky dokézali
dosichnuf v krétkom ¢ase eurdpsku dimenziu
qQj bez Ucasti na burze. V sucasnosti patri
Baumit k veducim znackém vyrolbcov
stavebnych latok v Eurdpe a je zastupeny
v takmer vietkych krajindch strednej, juzne;

a vychodnej Eurdpy spolu s olbchodnym
zastupenim v Cine. V poslednych rokoch
pribudli do ,rodiny Baumit* Spanielsko,
Francuzsko, Anglicko a Irsko. Rozantny rozvoj
skupiny Baumit sa odrdza aj na vyvoii
obratu: ok sa skupine Baumit podarilo

za prvych 10 rokov pdsobenia obrat vo vyske
140 mil EUR zdvoinasobif, tak v roku 2011
dosiahla skupina v 29 krajindch spolu

s 2 800 spolupracovnikmi obrat

&40 mil. EUR ¢o je viac ako 6-nasobny

rast obratu za dané cbdobie.

Spolocnost Baumit Slovensko, lider na trhu
suchych omietkovych zmesi a zateplovania
budov, bola zalozena v aprili 1994 a i jej
zrode stéli dva siné medzindrodné subjekty
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- materska firma Baumit Wopfinger GmioH

a spolo¢nost Hirocem, a. s. (dnes Holcim
(Slovensko, a. s).

Hlavnym cielom bolo zaviest

a standardizovat technoldgiu a logistiku
strojového omietania a ponuknut
stavelbnému trhu 3pickové tepelnoizolacné
systémy pre termickd sandciu budov.

V oboch segmentoch sa stal Baumit
priekopnikom. Pribudia oblast sanacie
historickych objektoy, ktord priniesla

za uplynulych 20 rokov cely rad vyznamnych
referencii, akymi s Radnica v Levod,
Bratislavsky hrad, ¢i Kulturoark v Kosiciach.
Klucowvu vlohu z hladiska dalsieho
smerovania Baumitu na Slovensku zohralo
najmé& otvorenie nového vyrobného zévodu
na vyrobu suchych omietkovych zmesi

v Rohozniku na jesen roku 1996. Pre z&kaznika
to znamenalo v prvom rade vyrazné
skrétenie dodacich dob a celkovo vyssiu
operativnost vybavovania objedndvok.
Dalsim vyznamnym medznikom v histcrii
posobenia znacky Baumit na slovenskom

trhu bolo pristupenie
spolo¢nosti Cellmix
Lietavska Lucka

do skupiny Baumit

v septembori 1996.

V decembri roku
1999 doslo k fuzii
oboch spolocnosti

a k vzniku spolo¢nosti
Baumit, spol. s. 1. o.
Pod tymto oclochodnym
menom pdsobi Baumit
na Slovensku dodnes.

INOVACIE

Typickym prikladom
inovacii je technoldgia
strojového omietania,
ktforG sa uz sice

dnes povazuie

za samozrejmost,

ale bol to prave
Baumit, ktory vyrazne
prispel k masovému
rozsireniu tejto technologie na Slovensku.
Dalsou z vyznamnych inovaci je napr.
revolucny vysoko paropriepustny
zateplovaci systém Boumit open® alebo
najnovsi koncept fasadnych farieb pod
oznacenim Baumit Life, ktory pontka az 888
novych farebnych odtienov pre povichové
Upravy fasad. Medzi uspechy patri

aj zavedenie samocistiace] fasadnej omietky
Baumit Nanopor na slovensky trh. Néskok

vO vyvoiji v oblasti tfepelnoizolacnych systémov
zabezpecuje inovativna technologia
kotvenia tepelnoizolacnych platni pomocou
lepiacej kotvy Baumit StarTrack.

Viyvoj a vyskum novych produktov

sa posilnil o otvorenim nového Centra

pre inovacie v centrdle Baumitu v rakiskom
Wopfingu v roku 201 2.

Poslednou inovaciou z Baumit labboratorii

ie nova technologia ,photokat” pouzita

pri recepture samocistiacej omietky
Nanopor. Inovovany produktovy rad
Nanopor photokat odteraz ponuka este
sinejsi samocistiaci ucinok

HODNOTA ZNACKY

Redlizovaf pekné a zdravé byvanie

a spriemnovat zivotné prostredie -

to je hlavnym poslanim spolocnosti. Inovacie
zase zabezpeluju viastny rozvoj a Uzitok
pre vietkych ludi. Poslanie znacky Baumit
naplia aj kvalita, rychlost, nodstandardné
sluzby a dhodobd starostlivost o zakaznikov.
Spolo¢nost sa tiez dihodobo hldsi

k hodnotam, ktoré su zakladom

na vytvorenie trvalych férovych vzfahov

s partnermi a verejnostou. Firemnd kultura
spolo¢nosti je len z Casti tvorend predpismi
a postupmi, tvoria ju véak naimé [udia.

Firma pri svojom budovani od samého
pociatku priimala fudi s istou Uroviou.
Kultura firmy sa odréza oj v obchodnej
politike, kde spolocnost postupuie vzdy
korekine, dodrziava slovo a snazi

sa 0 obojstranne vyhodné partnerské vztahy.
Obchodnych partnerov si vazi, rovnako

aj konkurentov a tym prispieva k zvysovaniu
kultury podnikatelského prostredia vieobecne.

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

V roku 2004 spolo¢nost Baumit oslovila
Centrum pre filantropiu, no. s cielom daf
snaham v oblasti darcovstva a filantropie
urcity systém. Zrodila sa velmi intenzivna

a zmysluplna spolupraca, ktord trva dodnes.
/a toto obdobie spolo¢ne podporili takmer
200 verejnoprospesnych projektov

v celkovej hodnote 200 000 eur.

Komunitna filantropia, pri ktorej ide o priamu
podporu wybranych subjektoy, smeruje hiavne
do regidnoy, v ktorych pdsobi spolocnost
Baumit - Rohoznik a Lietavska Lucka.

Druhym spdsolbom realizécie pozitivnych
zmien je podpora formou tzv. otvoreného

granfoveho programy, s nGzvom ,Tu sa ndm
pACi tu chceme zit". Do projektu sa moze
zapoiif kazdy, kio splna stanovené a verejné
kitérid, a koho projekt v konkurencii vyberie
nezavisla vyberova komisia.

Za partnera si Baumit v roku 2010 vybral

aj uspesny projekt Ceskoslovenskej
futbalovej akadémie (CSFA), ktord sa

pod taktovkou prezidenta ckadémie Jana
Kubovica venuie systematickej priprave

a vychove mladych futbalistov z oblasti
Malaciek a okolia.

Prestizna sufaz Baumit Fasada roka, ktord
Baumit organizuje uz od roku 2002, ocenuie
najkraisie fasady objektov za posledné
obdobie. Sufaz by viak nebola uplnd bez
vynimocnej kategdrie Baumit Plysova kocka.,
Je ocenenim [udi a spolo¢nost, ktoré menia
Sfasadu’ nasej spolocnosti a prispievaiu

k ludskosti. Pocas uplynulych rocnikov sutaze
Fasada roka ziskali cenu Baumit Plysova
kocka nasledovné subjekty: OZ Proti prudu
za projekt Nota bene, OZ Nawrat, Autistické
centrum Andreas, OZ Divadlo z Pasaze,
Nadacia Zachranme srdce ¢i Nadacia
Kvapka nadeje.

TOMAS SEPP

MARKETINGOVY RIADITEL

JLogo je akousi DNA fimy, v ktorej

sU ulozené vietky jej viastnosti, skisenosti,
tradicia (,geneticky material?), Uspechy,
neuspechy, imidz, ale aj to, ako ju vnimaju
z&kaznici, partner a verejnost.

Toto ,ukladanie” sa odohréva pocas celého
zivota fimy a vo velkej miere je zévislé

od lokélnych podmienok a lokalnych timov.
Ta ista znacka moze vyvolaf (a zaiste

aj vyvola) iné asociacie v strednej Europe
a iné v Azii. Okrem dobrého imidzu znacky,
ktorému pomdha aj Sikovnd a dobre
planovand propagdcia znacky, je podia
mna velmi dolezity prispevok kazdého
jedného clena timu. Je tvoreny mnozstvom
systematickych, malych, ale dolezitych
krokov, kedy sa v kazdodennom pote tvére”
budujie dovera a vytvaraju sa kvalitné vztahy,
bez ktorych sa dobry obchod robif neda.”

ZNACKA A CISLA

O 1988 -V RAKUSKU SA ZRODILA
SPOLOCNOST BAUMIT

O 1994 - ZALOZENIE SPOLOCNOSTI
BAUMIT HROCEM, SLOVENSKO

O 1999 - FUZIA SO SPOLOCNOSTOU
BAUMIT CELLMIX, LIETAVSKA LUCKA,
VZNIK NOVE] SPOLOCNOSTI BAUMTT,
SPOL SR O.

O 1996 - VYBUDOVANIE ZAVODU
NA VYROBU SUCHYCH OMIETKOVYCH
ZMESIV ROHOZNIKU

O 200 000 EUR - FINANCNY OBNOS,
KTORY SPOLOCNOST BAUMIT
VYNALOZILA NA PODPORU TAKMER
200 VEREJINOPROSPESNYCH
PROEKTOV
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