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SCNCOR

LET"S LIVE!

HISTORIA

Pribeh znacky SENCOR sa zacal pisat

v dynamickom obdobi 60-tych rokov
minulého storocia. To prinieslo vinu
globdlnych revolucnych zmien, ktoré
neobisli ani Japonsko. Firmy vyrabajuce
spotrebnu elektroniku za¢ali masivne
investovat do vlastného vyvoja a vyskumu,
¢o urychlilo nastup novych technologii

a produktov. A préve v roku 1969 vzniké
na japonskom trhu znacka SENCOR, ktord
sa ¢oskoro zaradila medzi zdsadnych
technologickych lidrov v oblasti spotrebnej
elektroniky. Inovacie a nastavovanie
novych tfrendov sa tak stali neoddelite/nou
sucasfou DNA znacky, ktord vyznamne
ovplyvnila formovanie zivotného tylu

v domdcnostiach ludi na celom svete.
Postupne sa SENCOR zacal sustredif

aj na dalsie atributy, ktoré mu pomohli
prerazif v fazkej konkurencii. Inovacie,
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originalny dizain, farby, 3irka ponuky,
unikaitne vlastnosti a zaroven cenova
dostupnost pomohli znacke ziskaf

si sympatie sirokej verejnosti. SENCOR
postupne zacal exportovat do celej Azie
a Eurdpy a svoje trhy rozsirl na vietky
kontinenty. Jeho kazetové magnetofdny

a autoradia sa stali hitom najorv vo Velkej
Britanii a ¢oskoro aj v celej Eurdpe.

Na zaciatku milénia znacka SENCOR
prechadza do viastnictva spolocnosti
FAST CR. Presun technologickeého

a dizainového vyvoja do srdca Eurdpy
otvara nové moznosti z hladliska rozsirenia
produktového portfolia v prirodzenom
subehu s rastucim potencidlom pre
expanziu na globdlne trhy po celom svete.
Produkty znacky SENCOR plne pokryvaiju
takmer vietky kategodrie spotrelbonej elekironiky
a domacich spotrebicov. V jej portfoliu

sa nachadzaju vyrobky od kuchynskych
spotrebicov cez vysavace, audio a video

techniku, televizory, prislusenstvo az po
$pecializované produktové rady Nutriline
(produkty pre pripravu tzv. ,zdravej
kuchyne”), High-Tech line (produkty
predstavujice najvyspelejsie tfechnologie)
alebo Personal Care (produkty pre
osobnu starostlivost).

SENCOR je dnes silnou a sebavedomou
znackou spotrebnej elektroniky, ktord stoji
na troch z&kladnych principoch - sirke
sortimentu, zmysluplnych technologickych
inovaciach a origindlinom dizajne.
Kombindacia tychto atributov s pricznivou
cenou vytvorila znacke SENCOR
neprehliadnutelnu poziciu a dhodobo
rastucu Ulohu na globdlinom trhu.

INOVACIE

Produkty znacky SENCOR reflektujo a formujo
aktudine trendy vdaka unikatnym kombindciom
technologii, funkcii a dizajnu. Inovacia

v tychto oblastiach je pre SENCOR jednym
z klucovych pilierov, ktoré na svojej misii
reprezentuje. Na zaciatku milénia bola
znacka prva, ktord prisla na trh s DVD
prehrévacmi s podporou pokrokoveho
formatu DivX. V ¢ase prechodu zo starého
analogového televizneho vysielania

na vysielanie digitalne, bol SENCOR
najpreddavanejsim vyrolbbcom DVB-T set top
boxov na trhu. Aj v stCasnosti znacka drzi
krok s pokrokovymi technologiami,

a preto je u vyrobkov SENCOR
samozrejmostou podpora najnovsich
formatov, ako napriklad Bluetooth™,
DVB-12 HEVC, HobTV, Wik a LTE.

Dizajn a farebnost su jednym

z najvyznamnejsich atributov
charakterizujucich znacku. V spoluprdci

s dizajnérmi z celého sveta sa SENCOR
presadil ako priekopnik v oblasti unikatnych
farelbnych radov a moznosti, kforé

umoznili znacke - skrz emdcie - pristupif
blizsie k ludom. Farelny svet kuchynskych
spotrebicov SENCOR refiektujucich trendy
v byvani a fashion sa stal synonymom

pre indpirdciy, tvorbu a sebarealizaciu.
/dkaznici tak majo moznost vytvaraf

si viastné farebné kombindacie v rozsahu
Specifickej skaly farieb, ktord vo svete
nema konkurenciu.

Popri technologickom vyskume a vyvoji
spolupracuje znacka so svetovymi

i tuzemskymi dizajnérmi. Aj vdaka tomu

sa produkty spolo¢nosti vyznacuju
origindlnym, napaditym a funk&nym
dizajinom, neviednymi povrchovymi
materidlmi a kvalitou celkového
prevedenia. Kazdy vyvojovy medzikrok

je starostlivo posudzovany a testovany,
tak z hladliska pouzivatelského komfortu

a funkénosti, ako aj z hladliska estetiky,
originality a atraktivity. Jednou z priorit

je, aby produkty nielen sluzili a pomdahali,

ale aby tiez dokazali indpirovaf, bavit
a nadchnut pre vietko, ¢o k zivotu
a ku skutocnému domovu patri.

HODNOTA ZNACKY

Filozofia zakladatelov znacky SENCOR
vychadzala z tradi¢nej joponskej discipliny,
pracovitosti a perfekcionality. K tymto
atributom pribudlo zanietenie, viziondrske
zmyslanie, odvaha a snaha ¢o najrychlejsie
sa svojou kvalitou priblizit k alosolutnej
svetovej spicke. Hned od zaciatku bolo
ambiciou znacky robif ludom radost” -

a 1o prostrednictvom dizajny, intuitivneho
ovladania, pouzivatelskeho komfortu

a farebnosti vietkych vyrobkov v portfoliu.
Napokon, snaha, aby si kazdy pouzivatel
k svojim elektronickym pomocnikom vytvoril
osobny vzfah vo firme SENCOR pretrvava
dodnes.

/nacku dnes reprezentujo produkty,

kforé su sucastou kazdodenného

zivota ludi vo viac ako 50 krajindch

na celom svete. Nasou ambiciou je,

aby ludom redine pomahali, ulahcovali

a spriiemnovali vietko, ¢o suvisi s ich
domovom, rodinou, odpocinkom alebo
volnym ¢asom. Pouzivatelska skosenost
z&kaznikov a znalost ich potrieb su pre
Uspech spolocnosti klucove. Schopnost
reagovaf a spoluvytvarat aktudine trendl,
zmysluplné technologicke inovacie, citliva
praca dizajnom a precizne navrhované
farelbné produktové rady su unik&tom

a pridanou hodnotou.

Poslanim, misiou a zaroven dihodobym
z&vazkom voci desiatkam milionov
z&kaznikov na celom svete je spristupnovaft
zmysluplné technoldgie a unikatny dizajn
kvalitnych produktov spotrebnej elektroniky
kazdej domacnosti, a to v precizne
vyvazenom pomere s CENOU.

VITALI) FOMENKO
MARKETING MANAGER ZNACKY SENCOR

Vzdy som zastaval ndzor, ze znacka

je predovsetkym suborom ocakavan,
emocii, zazitkov, spomienok a vazieb,
ktoré v momente nakupného rozhodnutia
u zakaznika prevazia pomyslené misky vah
v prospech daného vyrobku. Dodnes

ma fascinuje, ako sa nasi produktovi
manazéri s nadsenim akfivne zapdjaju

do navrhov novych produktov a vylepsujo
ich na zaklade spéinej vazby, ktord maju
od svojich zakaznikov. Myslim si, ze prave
vdaka tomu dokdazal SENCOR zostaf
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znackou, ktord je hrava, robi ludom radost

a spriemnuje im tie najbeznejsie zivoine
situacie. Ci uz ide o pocuvanie hudby,
sledovanie televizie, varenie, alebo
planovanie vyletov s rodinou.”

ZNACKA A CISLA

O VIAC AKO 10 MILIONOV ZAKAZNIKOV
Z 50 KRAJIN A 5 KONTINENTOV

O VIAC AKO 1 000 MODELOV
V SIESTICH PRODUKTOVYCH
KATEGORIACH

O AKBY STE POSTAVILI VSETKY PREDANE
VARNE KANVICE SENCOR DO JEDNEHO
RADU, JEHO DLZKA BY DOSIAHLA
VIAC AKO 1 250 KM. TO JE PRIBLIZNE
VZDIALENOST Z BRATISLAVY
AZ DO TURECKEHO ISTANBULU

O AK BY STE SUCASNE ZAPLI VSETKY
PREDANE MIKROVLNNE RURY SENCOR,
NA ICH PREVADZKU BY STE
SPOTREBOVALI VIAC AKO 1100 Mw.
NEVIETE SI TO PREDSTAVIT?

TAK SI SKUSTE PREDSTAVIT VYKON
OBOCH BLOKQV JADROVE
ELEKTRARNE MOCHOVCE

O AKBY STE ZA SEBOU ZORADILI VSETKY
VYSAVACE SENCOR A S ICH HADICAMI,
DOKAZALI BY STE NIMI OBTOCIT
MESIAC OKOLO JEHO ROVNIKA.

CO JE, MIMOCHODOM,
VIAC AKO 11 000 KM
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