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HISTORIA

Z&kladny kamen foboriky, viedy este
Povazského cukrovary, sa polozil

v roku 1900 a uz v nasledujuocom roku
sa uskutocnila prva cukrovarmicka
kampan. Pri vzniku cukrovary, ktory

bol vo svojich zaciatkoch znamy

ako Vagvolgyi cukorgydr’, stala
rodina Wolfovcov.

Ndazov v madarcine nopovedd,

v akom regidone sa cukrovar
nachadza - Povazie.

Tuto tradiciu si spolocnost zachovala
az dodnes a po rdznych zmendch,
cez znacku Povaizsky cukrovar,

sa nakoniec premenovala

na Povazsky cukor V prvych rokoch
existencie cukrovar zamestnaval

66 stélych zamestnancov

a 84 najomnych robotnikov. Pocas
kampane v3ak ich pocet stupol

az na 700. V sicasnosti pracuie

v cukrovare 180 stalych
zamestnancov.

Logo znacky Povazsky cukor
obsahovalo v minulosti tvar sihiecka

s 1oémi. V roku 2004 sa tento znak
zmenil na poloblik a luce modrej

a zelenej farby. Sinko reprezentuje
fotosyntézu, proces vdaka ktorému rastie

cukrova repa - zaklad podnikania spolocnosti.

Modrd farba symbolizuje vecnost, techniku
ainovécie, zelend symbolizuie prirodu,
polnohospoddarstvo a rast.

Vyrobky spolo¢nosti Povazsky cukor
vystupuiu od roku 2004 pod znackou
SweetFamily, ktord je spolo¢na pre rdzne
trhy skupiny Nordzucker.

Spolocnost Povazsky cukor as. zacala
ako prva na Slovensku v roku 2005
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s delenou kampanou. V jesennej kampani
bezného roka spracuje cukrovar

60 % fazkej sfavy a v jamej kampani
nasledujuceho roka spracuie zvysnych

40 %. Pocas vyse 100 rokov existencie
presiel cukrovar rdznymi organizacnymi
zmenami a zvySovanim kapacity.

Vyvoj sa ustalil v roku 2004, odkedy
cukrovar vystupuie v takej podobe, ako
ako ho verejnost vnima dnes - s podtitulom
Member of Nordzucker Group (&len skupiny
Nordzucker).

INOVACIE

Vietky produkty vyrdloané &i distribuované
spolo¢nostou Povaizsky cukor sa vyznacuju
vysokou kvalitou ¢i uz ide o cukor

v priemyselnych obaloch, alebo

o spotrebitelsky atraktivnejsie balenia.
Napriek tomy, ze kategdria cukiu sa moze
zdaf jednotvama, prave sirka sortimentu
spolocnosti a rdznorodost pouzitia

produktov odlisuie Povazsky cukor
od konkurencie. Spotrebitel sa na znacku
moze kedykolvek obratit ohladom
fradicného pouzitia cukry, modemych
receptov alebo experimentovania
s produkimi cukru.
Cielovou skupinou znacky st najmé
zeny, gazdinky v domdacnosti, pricom
ide o 3iroku vekovu skupinu od 25 rokoy,
u ktorej cukor vystupuije vo svoje]
tradi¢nej tlohe.
/nacka oslovuje rdznorodosfou
produktoy, komunikaciou s rodinami
a tiez aktivnymi ludmi s modermnym
spdsobom zivota prostrednictvom
frendovych produktoy, ako s rdzne
typy nerafinovaného cukry, zelirovacieho
cukru alebo produkty s obbsahom
olykozidov steviolu. S produktmi
spoloc¢nosti Povazsky cukor sa zékaznik
moze stretnut prakticky vo vietkych
obchodnych siefach na Slovensku
prostrednictvom letakovych akcii,
v kaviamaoch a samozrejme v médidch
v rémei komunikacie obchodnej znacky
SweetFamily. V roku 2013 spolocnost
taktiez spustila jednoduchy format
receptového portdly, ktorého cielom
je daf prilezitost spotrebitelom zdielaf
medzi sebou zaujimavé a odskusané
recepty. Cielom je vytvorit uzivatelsky
knihu receptov s prehladnym postupom
pripravy jednotlivych receptov
a jednoduchym vyhladavanim. Portél
bude postupne olbohateny o informacie
0 pouzitelnosti cukru, zaujimavosti zo sveta
cukiy, videorecepty, ako aj zékladné
informacie o produktoch SweetFamily
a spoloc¢nosti Povazsky cukor. Povazsky
cukor spolu s obchodnou znackou
SweetFamily, v minulych rokoch Uspesne
propagoval prislusnost k slovenskej
znacke kvality, aby dal svojim z&kaznikom
jasny signdl, ze plni zavazok vyrdloat
kvalitné produkty so slovenskym pdvodom.
Spolo¢nost reaguie aj na neutichajuci
z&uiem spotrebitelov vyhladavaf nové
produkty, o ktorych poculi videli &i priamo
siich vyskusali v zahranicl. Prostrednictvom
materskej spolocnosti Nordzucker tak
Povaizsky cukor prindisa, na specificky
a objemovo maly trh, akym je Slovensko,

rozlicné specidine druhy cukry, ktoré maju
svoje miesto v dennom zivote. Hiavnym
cielom spolocnosti do buducnosti je
nepolavif a v ndrocnom tthovom prostredi
rozsirovat portfolio produktov znacky
SweetFamily. Cez kreativinu komunikaciu

sa spolocnost priblizuie ¢o najviac

k findlnemu spotrebitelovi a podporuje
dhodobo budovant povest spolahliveho
vyrobcu a predaijcu kvalitnych produktov
a sluzieb. Investicie a efektivny rast

sU nastroje, ktoré spolocnost pouziva

na posinovanie konkurencieschopnosti

v medzindrodnom prostredi.

HODNOTA ZNACKY

Tajomstvo Uspechu znacky Povazsky cukor
spociva v dhodobej politike vo vietkych
sférach podnikania spolo¢nosti, zauime

o komplexné fungovanie cukrovamictva

v SR od podpory pestovania cukrovej repy
cez technologicky vyspell vyrobu az po

z&kaznicky orientovany servis. Spolocnost
tiez kladie vysoky déraz na kvalitu
produktov a sluzieb za dodrziavania
najprisnejsich noriem a standardov

pri fransparentnej zomestnaneckej politike.
/nacka Povazsky cukor a prenesene

aj obchodna znacka SweetFamily
reprezentuju tradiciu cukrovarnictva,

ktora je v povedomi spotrebitelov
spdiand s pozitivnymi asocidciami, nakolko
cukrovarmictvo vzdy prindsalo pozitivne
hodnoty pre spolocnost ako su praca,
rodinné zdzemie, spolupaticnost ainé.
Vysledkom spoloc¢nej prace bol jeden

70 z&kladnych produktov pouzivanych

v kazdej domacnosti - cukor. Znacka
Povazsky cukor sa viaze k dobre zndmemu
regionu Povazia ¢im sa dostéva

do povedomia ludi v mnohych dalsich
asociaciach (priroda v povodi Vahy,
systém vodnych diel, hradov, priemysel,
obchodné cesty...). Dnes Povazsky cukor
as. uspesne distribuie cukor do 10 kragjin

v ramci EU, &im jasne potvrdzuie svoje
postavenie silnej spoloénosti v ndrocnom
medzindrodnom konkurencnom prostredi.

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

Spolocnost Povazsky cukor disponuie
obmedzenymi zdrojmi pre sponzoring,

no zdroven si uvedomuje spolocensky
zodpovednost. V oblasti spolocenskej
zodpovednosti sa preto zameriava
hlavne na podporu projektov s kulturmym

a spolocenskym programom, sufazami

Ci 3portovymi aktivitami v blizkom regidne
pre rodiny s defmi. Spolo¢nost tiez
podporuie detské domovy alebo obcianske
zdruzenio, ktoré organizuiv rdzne tabory

¢i stretnutia deti, vidtane tych s hendikepom.
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JOZEF KOVAC
OBCHODNY MANAZER

JPovazsky cukor as, zalozeny v roku 1900,
si desafrocia udrzuje vysoky standard

v kvalite a zakaznickom servise.

V poslednom obdobi sa vyznamnymi
investiciomi a vdaka znacke SweetFamily
dostavame  stdle viac do povedomia
vereinosti ako vyrobca, ktorého produkty
sU dolezitou sucasfou kazdej domacnosti.
V nasej praci budeme pokracovat tak,
aby sme sa neustdle posuvali dalej”

ZNACKA A CISLA

O 6 -NAVYROBU JEDNEHO ’
KILOCRAMU CUKRU JE POTREBNYCH
6 KLOCRAMOV CUKROVE] REPY

O 8- VYROBA CUKRU OD VSTUPU
REPY DO VYROBNEHO PROCESU
AZ PO VZNIK CUKRU TRVA 8 HODIN

O 10 - SPOLOCNOST POVAZSKY
CUKOR DISTRIBUUE CUKOR
DO 10 KRAIIN EUROPSKE] UNIE

O 30-POVAZSKY CUKOR
DISTRIBUUE PRODUKTY
V 30 ROZNYCH BALENIACH

O 114 - CUKROVAR MA 114 ROKOV
BOHATU TRADICIU

O 600 000 - DO CUKROVARU
ZA KAMPAN (OD SEPTEMBRA
DO DECEMBRA) PRIVEZU
600 000 TON REPY
(CCA. 24 000 NAKLADNYCH AUT)
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