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HISTORIA

Znacku AVIS zalozil v roku 1946 Warren
Avis. Na Slovensko sa dostalav roku 1996
zGsluhou Viadimira Ortha. V roku 1946 bol
AVIS jedinou autopozicoviou pdsobiacou
na letiskaich, o 3tyri roky neskor sa zacala
znacka rychlo sirit prostrednictvom fransiz”
a inych typov viastnictva. V roku 1963
AVIS predstavil slavny slogan We try
harder, o desat rokov neskor prisiel AVIS

s inovativnym a jedine¢nym rezervacnym
systémom, ktory bol jednym z najv&csich
krokov vpred.

Medzi naidodlezitejsie prvky rozvoja

v 21. storo¢i nepochybne patri automobil
a doprava. Automobily sa neustale vyvijaju,
nepretrzite sa menia ich viastnosti, dizajn

a technologie. Rovnako sa viak vyvija

aj spdsob ich vyuzitia a nadobudnutic.
Vlastnit a vyuzivaf totiz nie je to isté.
Coraz viac ludi sa zamysla nad otézkou,
ako automobil vyuzivaf, ale pritom
neviastnit, maf len Uzitok a minimalne
starosti. Odpovedou su modemé sluzlboy
mobility, prendimy, lizingy a produkty, ktoré
rozumne kombinuju vyhody z olbboch stran.
JKonkurencia je to, ¢o nds pohdna vred,
preto chceme byt lepsimi. Snazime sa
prezentovat a ponukat to, ¢o ini nemaju.
Pred 23 rokmi sme vstupili do siete Avis
Budget Group préve z tohto dévodu.

/ obavy, ze niekto nastoli pravidla
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WE TRY HARDER"

a podmienky, ktorym nebudem vedief
konkurovat. Som nesmiemne rad, ze 1o,

¢oho som sa vitedy obaval, dnes tvorime
my s cielom dosiahnuf maximéinu spokojnost
zokaznika. Zakaznik je totiz vicholom nasho
snazenia. Nasim cielom je dosiahnut jeho
pInU spokojnost a ponuku sluzieb, ktoré
prave potrebuje. Vediet uspokojif jeho
poziadavky v ¢o najvyssej miere,” zhodnotil
Viadimir Orth, CEO AVIS Slovensko.

INOVACIE

Na Slovensku pdsobi AVIS uz 23 rokoy,
prevadzkuie naivacsiu fiotilu vozidiel

a stabilne potvrdzuje poziciu lidra

na trhu. Vdaka inovativnym produktom

maiju zakaznici AVISu moznost vyuzivaf
najmodernejsie vozidla pre svoje sukromné
Ucely alebo podnikanie. Modermné

a nadstandardne vybavené vozidld

su tak ovela dostupnejsie. Prendiom

v r&znych podolbdch sa stava viac nez len
zaujimavou altemnativou viastnictva vozidla.
Posledné roky AVIS venoval nemalé

Usilie inovativnemu pristupu, softvérovym
rieseniam a novym spdsobom objednania
vozidiel. Nové technologie priniesli
zGkaznikom, obchodnym partnerom

a zamestnancom prehladné a sofistikované
moznosti a riesenia, kforé ulahdili proces
prendimu a spravy vozoveho parku

na véetkych drovniach. Online prostredie
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a kazdy web su budované s ohladom

na zakladné principy jednotlivych

divizii. V B2B segmente AVIS priniesol

prvy integrovany rezervacny systém

v personalizovanom online prostred.

AVIS posuva hranice, stéle prindsa

nové produkty a inovacie. Na zaciatku

to bol iba prendjiom éut, dnes je to
komplexnd sluzba vietkého, o mdzu
zGkaznici potrebovat, od kratkodolbych
prendimov na pdr dni az po dhodobé
prendimy na rok alebo aj operativny
lizing. Zakaznik si tak moze vybrat auto

na dovolenky, sluzobné auto, dodavku
alebo gj sportove auto na vikendy. Siroké
paleta ponukanych sluzieb sa stéle men,
refiektuie najnovsie trendy a prindsa
zGkaznikom len tie najoriemnefsie zzitky.
Pred dvomi rokmi znacka AVIS uviedla na trh
dho o¢akavany diviziu AVIS Prestige —
pozicoviu, akd tu este nebola. Uzko
$pecializovand, maximalne profesiondlna
a exkluzivna divizia AVIS Prestige uz pocas
prvého roka zaznamenala velky Uspech.
/akaznikom ponuka viac ako 100 vozidiel
od exkluzivnych znaciek BMW,
Mercedes-Benz, Porsche, Audi a Mini.
Produktove portfdlio AVIS vyrazne rozsil
aj v divizii MaxiRent. Dnes v ponuke
naidete viac ako 20 kategdrii vozidiel,
ktoré su s maximalnym ohladom na detail
konfigurované tak, alby si v ponuke vyboral
kazdy zakaznik. MaxiRent je modemy nastroj

riadenia vozového parky, ktory je urceny
pre firmy rdznych velkosti, zivnostnikov Ci
sukromné osoby. Ide o unikaitny prendjom
na 12 mesiacov. Svojou flexibilitou produktu
a atraktivnymi cenami a podmienkami ziskal
medzi z&kaznikmi velkd oblubu. Revoliciu

v prendime Uzitkovych vozidiel prindsa
divizia AVIS Van Rental. Pestra ponuka
rdznych Uzitkovych vozidiel a najrozsiahlejsia
sief pobociek umoziuie vyuzivat tieto
vozidla takmer na celom Slovensku.

Vozovy park tvoria tie najlepsie vozidla

v Osmich kategodriaeh, v rdznych vybavach
a rozmeroch, vhodné pre malg, stredné

a velké firmy, ale aj pre stkromné osoby.
Mnohé firmy tak presli na moderny spdsolb
prendjmu, usetrli na prevadzke vozoveho
parku a vyuzivali fie najlepsie dodavky
prave viedy, ked ich potrebovali. Divizia
AVIS Lease uplathuje modernu formu
operativneho lizingu s maximalnym ohladom
na potreby zakaznika. Vysoky standard

a individudlny pristup vytvaraju dokonald
kombinaciu pre vytvorenie firemného
vozového parku. Vdaka ucelenej strukitre
spolocnosti m& kazdy zakaznik k dispozicii

sluzby vietkych piatich divizii AVIS Slovensko.

HODNOTA ZNACKY

Ludia v AVISe sa vzdy snazili hladaf
odpovede a riesenia, ako priniest este
lepsie produkty a sluzby. S postupom casu
sa Struktura sluzieb rozréstla o nové ndpady
a projekty. AVIS ako vo svete, tak aj

na Slovensku ponuka pracu v dynamickom
prostredi a v kreativnom a indpirvjucom
time. Hodnoty zamestnancov a pohlad

na dobre odvedenu pracu su jednotng,
siiné okamihy Uspechu spdjaiu tim este viac.
Byt sucasfou velkych projektov, spoznaf
svoj vlastny prinos a citif sa prospesny, to je
to, ¢o ludi v AVISe zenie vpred.

V AVISe je taktiez Uplne bezné pytat

sa zakaznikov na nazor, na to, ¢i boli
spokojni, ¢o by cheeli zmenit, aké maju
pocity. Tieto poznatky su sucastou novych
ndpadov a sluzieb, a aj zakaznik sa

tak stéva sucastou timu. Zber tychto
informdcii je technicky velmi narocny, ale
ich uplatnenie v praxi mé vysokd hodnotu.
Je 1o jeden zo spdsobov, akym sa AVIS
odlisuie od ostatnych, ako sa zlepsuje

a zvysuje Uroven svojich sluzieb.

MARCOM A USPECHY

AVIS ziskava celosvetove i lokalne
ocenenia v roznych odbornych, ale

aj z&kaznickych anketach. Spolocnost
stavia svoje Uspechy na hodnotach, ako
sU odbornost, kvalita, cena, digitdine
pohodlie, empatia zakaznickeho servisu.
Integracia modernych technologii

do rezervaéného procesu navyse
priniesla zakaznikom rychly a prehladny
spdsob objednavania vorzidiel.
Spolocnost sleduje aj trendy v oblasti
marketingovej komunikacie a venuje im
maximalnu pozornost. Beznou sucastou
reklamnych kampani su modemé

prvky marketingu, ako virdine vided,
propagadcia prostrednictvom socidlnych
sieti a content marketing. AVIS je ¢asto
sucastou Uspesnych projektov, ktoré
zazivaiu velki popularitu, a tym sa priblizuie
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blizsie k ludom. Auta su tak casto sucastou
mnohych kulturnych a $portovych podujati,
ktoré navstevuje verejnost.

K 1. marcu 2019 AVIS uzavrel partnersky
zmluvu s najslavnejsim a najuspesnejsim
futbalovym klubom posobiacim na
Slovensku - SK Slovan Bratislava. Cielom
partnerstva je spojit 2 siiné a zname
znacky a podporit tak najlepsi futbalovy
klub s najvacsou autopoziCoviou

v krajine, aby Uspesne reprezentoval
krajinu nielen na lokalnej, ale

i medzinarodnej urovni. AVIS tiez Uspesne
podporuie viaceré odbomé obcianske
zdruzenia a studentské organizécie.

SAMUEL JESENSKY
SALES MANAGER AVIS MAXIRENT & AVIS LEASE

,Oavaznym stastie praje. A my v AVISe

sa oadvaznych rozhodnuti nebojime.
Kazdodenne sledujeme vyvoj slovenského
frhu a dopytu po kratkodobom ¢i
dlhodobom prendjme vozidiel a hladame
riesenia, ako priniest zakaznikom este lepsie
sluzby. Dokazom toho je vyrazny medzirocny
rast nasej spolocnosti. Neustale hladame
nové spdsoby, ako zakaznikom poskynut
komolexnost a komfort”

ZAJIMAVOSTI

VIAC AKO 1 600 VOZIDIEL
UZ 23 ROKOV NA SLOVENSKU
30 KATEGORI VOZIDIEL

VIAC AKO 12 000 PRENAIMOV
ROCNE

22 POBOCIEK NA SLOVENSKU

6 000 - PRIBLIZNY POCET
PREDAINYCH MIEST VO SVETE

O /700 000 VOZIDIEL VO VIAC
AKO 172 KRAIINACH SVETA

O 30000 PRIBLIZNY POCET
ZAMESTNANCOV VO SVETE
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