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HISTORIA

Historia spolocnosti MARLENKA
infernational s. 1. 0. je Uzko spojend
so svojim zakladatelom Cevorgom
Avetisianom, ktory prisiel z Arménska
do Frydka-Mistka na prelome
fisicrocia. Z rodnej krajiny ho vyhnala
vojna a nestabilita a on premyslal,
ako sa v Cesku viastne uzivi.

Ako cudzinec to pri hladani prace
nemal vobec jednoduché, obzviast
na severe Moravy. Vystudovany

a Uspesny dizainér najskor skisal

v Ostrave zohnat zomestnanie

VO SVOJE] B

profesii, ale ———

mame. Zrazu

mu v hlave

skrsol skvely népad. Poziadal svoju
sestru, aby upiekla medovd tortu podla
ich rodinného receptu. Upecenu fortu
odniesol kamardtovi do kaviarme. Vecer
mu kamardt volal so slovami: ,Upec mi
dalsiy, uz sa ziedla. A upec ich hned aj
viac. Uz za dva mesiace Avetisianova
sestra domacim pecenim nestiha uspokoijit
vietkych zauiemcov o ich domdci recept.
Strodendci si preto prenaiimaju priestory

v starom dome a prijimaju prvého
zomestnanca. Za rok uz ich maju fridsaf —
vacsinou z uradu prace a stdle to nestadi.
Pat rokov od prvej torty, ktora dostéva
meno Marlenka, uz Cevorg zamestinava
150 ludi. Tiich za rok upecu jeden a pol
miliona. Ochutnavajv ju uz nielen v Cesku
ale ina Slovensky, v Madarsku a Polsku.

V roku 2009 prichadza dalsi velky prelom.
Cevorg Avetisian otvara vo Frydku-Mistku
novu vyrobnu halu s plnoautomatizovanou
vyrobnou linkou, ktord je jedinou svoiho
druhu na svete. Je diha osemdesiat metrov
a za jednu hodinu sa na nej vyrobi

1 000 kusov medovych fort. Ale ani tato
investicia za 340 milionov kordn uz za i
roky kapacitne nestadi. A tak sa stavia
dalej a otvara sa i nové Navstevnicke
centrum MARLENKA® s kaviamou

a prehliadkovou trasou pre 3iroku verejnost.
Celt investiciu do vyrobného zavodu
planuieme dokoncit v roku 2019. V tej dobe
uz chceme v daleko vacsom mnozstve
vyrdloat i bezlepkoveé a bio produkty,”
hovori Gevorg Avetision. Dnes spolo¢nost
MARLENKA international s. r. 0. zamestinéva
265 ludi a vyprodukuie viac nez 8,5 miliona
vyrobkov ro¢ne. Tie, okrem Ceska, vyvaza
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do dalsich 44 kraijin sveta. Po rokoch
driny sa mu podarilo z nuly vybudovaf
stabiiny firmu, ktorej medove torty pozné
v Cesku snad kazdy. Mdlokto uz ale vie,
ze svoje meno — MARLENKA — dostala
po Gevorgovej maminke a dcére, ktorej
fotka je i na vyrobkoch.

INOVACIA

Spolocnost MARLENKA international s. r. o.
je mladd, moderna a dynamicky sa
rozvijojuca spolocnost, ktord od svojho
vzniku investuie do svojho rozvoja

a rozsirovania vyrobnych kapacit

a zamestnanosti. Svedci o tom kazdorocny
rast produkcie (2015 - cca 5,2 mil.
vyrobkov, 2016 - 6,5 mil. vyrobkov) a trzieb
(2015 - 342 mil. CZK, 2016 - 420 mil.

CZK, 2017 - 498 mil. CZK, 2018 - 514

mil. CZK). Do rozvoja firmy bude od roka
2009 do konca roka 2019 investované
viac ako 1,2 miliardy CZK. Vietky vyrobné
technologie su pre spolocnost vyvijané
na mieru a na ich vyvoji MARLENKA
aktivne spolupracuje. Na niektoré

suCasti vyrobnej linky ma znacka i viastny
patent. Poslednou etapou vystaviby

je redlizacia plnoautomatickeho

a roboticky riadeného skladu a inovacia
vyrobnych liniek. Na zaklade vyskumu trhu
a spotrebitelskych preferencii prindsa
MARLENKA® kazdoroéne na trh nove
produkty, zakladom ktorych je vzdy med.
Toto by nebolo mozné bez rozvoja
vyrobnych kapacit a inovativnej prace
vyvojového timu. Spolo¢nost sa zameriava
i na $pecifické segmenty thu a zakaznikov

so specidinymi poziadavkami.
Na trh uviedla produktovy rad
bezlepkovych produkiov:
Bezlepkova medova
- torta MARLENKA®
=i s viasskymi orechmi
a Bezlepkove
medoveé guldcky
MARLENKA®,
S rozvojom
spolocnosti rastu
fiez naroky na kvality,
pretfo je jednou
z hlavnych firemnych
priorit velky doéraz
na hygienu vyroby a kvalitu
pouzitych surovin pri vyrobe.
Vsetky suroviny sU ez konzervacnych
l&tok a chemickych prisad. Na 1o vietko
dozerd modermé intemé laboratdrium.
Spolo¢nost je pravidelne certifikovand
v ramci medzindrodnych potravindrskych
noriem IFS a BRC. Opakovane dosahuje
hodnotenie na najvyssej moznej Urovni.

HODNOTA ZNACKY

MARLENKA® je ceska znacka so sinym
pribehom postavenym na rodinnej fradicii.
Neustdle sa na fomto z&klade rozviia
arastie. A to nielen v ramci Ceskej republiky.
Vdaoka svojej expanzii prenikd na svetové
frhy i mimo EU a stéva sa tak glolbbdlinou
znackou. Medove dezerty MARLENKA® sy
celosvetovym unikatom. | ked ma vyroba
medovych tort dihoro¢nu fradiciu, vyroloky
spOsobuju v cukrdrskom svete doslova
revoluciu. Doteraz ziadna torta alebo
zGkusok s mliecne karamelovym krémom,
viacnym a sfavnatym korpusom nema
trvanlivost 90 dni pri teplote do 24 °C ¢&i

9 mesiacov pri teplote do & ‘C. A coje
tiez dolezite, vyrobky MARLENKA zostavaju
i po tejto dobe stéle rovnako viaéne, jiemné

a chutng, ako by boli prave teraz vyrobené.

KOMUNIKACIA A USPECHY

To, ¢o znacku MARLENKA® najlepsie
vystihuie, je poctiva praca, poctive
suroviny a nadsenie, ktoré prechadza
celou spolo¢nosfou. V fomto duchu
sa odvijaju i marketingove aktivity

na lokdlnej i medzindrodnej trovni.
Roky 2016 a nasledovne i 2017

a tiez 2018 boli v znameni intenzivnej
marketingovej komunikacie v ramei AlL,
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BTL, OOH a zaradenim aktivneho online
marketingu do marketingového planu
spolocnosti. TV kampan je opakovane
realizovand na uzemi Ceskej republiky,
Slovenska, Madarska, Chorvatska

a nainoviie tiez Rakuska. Podporou
kampane je aktivny online marketing

v zmienenych krajindich. Sucastou firemnej
komunikacie smerom k verejnosti je
rozsirenie sluzie Navstevnickeho centra
MARLENKA® s kaviarmou, v kforom je
navstevnikom k dispozicii, v rémci riadene;
exkurzie, kaviaren a prehliadkova trasa.

V ramci prehliadky ochutnaju vietky
produkty MARLENKA® a prehliadnu

si z nGvstevnickeho koridoru kompletnd
vyrobu. Ro¢ne sem zavita viac ako

20 000 nawvstevnikov. Gevorg Avetision
je skutoCnym inovatorom a priekopnikom
v cukrarskej vyrobe, ato i v celosvetovom
merade. Neustaly vyvoj vyrobnych
technologii, vysoko kvalitné suroviny,
vyroba certifikovand podla najprisnejsich
celosvetovych noriem bezpecnosti

pre vyrobu potravin BRC a IFS, to vietko
je podpisané pod jeho medovymi
produkimi MARLENKA. Dékazom tohto su
ocenenia, ktoré spolocnost MARLENKA
infernational s. r. 0. a jej majitel Cevorg
Avetision ziskali. V rokoch 2013 islo

o ocenenie EY Podnikatel MS kraja

a Avi&stnu cenu poroty EY Podnikate! roka
CR.V roku 2014 ziskava cenu EY Podnikatel
roka MS kraja druhykrét o ako prvy v historii

sufaze, tUto cenu
obhdiil. V roku 2016
spoloc¢nost vyhrala

‘ ! cenu Vodafone
9. Firma roka
~ a Zodpovedna

firma MS kraja.

V april roka 2017
ziskava Gevorg
Avetisian prestizne
ocenenie
Vynikajoci manazér
strednej firmy

2016 o TOP 10
Manazer CR 2016
v sufazi Manazér
roka, pod zéstitou
/vézu priemyslu

a dopravy

a Ceskej
manazérske] asociacie. Potvrdenim Uspechu
znacky MARLENKA je tiez opdtovné
ziskanie ocenenia Czech Superbrands 2019
a Slovak Superbrands 2019. V roku 2018
ziskava také Gevorg Avetisian Zviasinu
cenu poroty EY Podnikatelské inspirdicia
desatfrocia. ,Uspechom je kazdy novy
zGkaznik, ktory si vyrobky MARLENKA®
oblubi. Zdlezi ném na kazdom z nich

a nechceme ich sklamarf, vazime siich
podporu a spokojnost. Samozrejme sme
hrdi na to, ze sa nam podarilo rozsirt

nase vyrobky do celého sveta!”

SPOLOCENSKY ZODPOVEDNE
PODNIKANIE

V rémci rozvoja Moravskoslezského

regionu, predovietkym v oblasti podpory
vzdelavanio, pripravila spoloénost

v spolupraci s Moravskoslezskym krajom
program MARLENKA® Vzdelavanie formou
zGbavy a hry. Spolo¢nost kazdorocne
podporuje formou penazného daru kvalitu
vzdelavania odboru cukrér. Tato podpora
sa rozdeluie medzi vietkych sedem kol
zriadovanych Moravskoslezskym krajom.
Skoly finan¢nu podporu vyuzivail na nakup
ucebnych pomdcok vychadzajucich

z novych frendov v oblasti cukrarskej vyroby
alebo nového vybavenia cukrarskych dielni
a na ohodnotenie najlepsich studentov.
Od roka 2016 prebieha nova cukrarska
sufaz MARLENKA® CUP, v ktorej studenti
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sufazia v priprave medovych dezertov
na danu tému. Aj vdaka tymto aktivitam
ziskala spolo¢nost za rok 2017 Cenu
hejtmana MS kraja za spolocensky
zodpovednost. Dalej poskytuieme
MARLENKA® vyrobky pre skoly, skolky

a zauimovée zdruzenia. Spolocnost
MARLENKA international s.t. 0. sa
zomeriava i na financnu a produktovy
podporu osobného rozvoja studentov

v ramei Naddcie vojvodu z Edinburghu
(Doff) v Ceskej republike. Spolocnost
MARLENKA international s. r. o. si zakladd
na zodpovednom podnikani. Pri rozvoji
spoloc¢nosti Kladie déraz na znizovanie
energetickej spotreby, hospoddrenie

s vodou, vyuziva spdinu rekuperdaciy,
znizuie instalaciou modernych technologii
energetickd narocnost strojov a zariadeni.

GEVORG AVETISJAN
MAJITEL SPOLOCNOSTI

Klocom k uspechu je, ze vyrabame
od srdca a s laskou.”

ZNACKA A CISLA

O ROK 2002 — ZALOZENIE
SPOLOCNOSTI

POCET ZAMESTNANCOV (2019): 265
MESACNA SPOTREBA MEDU: 12 TON

EXPORT DO 44 KRAJIN
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SPECIALNA TORTA MARLENKA
EXCLUSIVE VYROBENA PR | PRILEZITOSTI
90. NARODENIN KRALOVNE ALZBETY Il

O INVESTICIA DO ROZVOA
SPOLOCNOSTI OD ROKA 2009
PRESIAHNE DO KONCA ROKA 2019
1,2 MILIARDY CZK

O POCET VYROBENYCH VYROBKOV
V ROKU 2018 VIAC AKO 8,5 MIL. BALENI

55




